© Polsko-Niemiecka Wspotpraca Mtodziezy

Krytyczny spacer po sklepach

Informacje o metodzie

Nasza codzienna konsumpcja ma wymiar globalny. Dzinsy

sa produkowane w Kambodzy, komoérka w Chinach, kawa

w Brazylii. Nie zawsze przy tym wiemy, skad doktadnie po-

chodza kupowane produkty. Jeszcze mniej wiemy o warun-

kach produkcji, o zwiazanych z nig problemach socjalnych

I ekologicznych. W tym miejscu zaczyna sie praca edukacyj-

na na temat Konsumpcja & Globalizacja i poprzez pytania,

ktore wiaza aspekt codzienny z globalnym, rozbudza zainte-

resowanie i ciekawosc:

® Co mdj hamburger ma wspélnego z lasem deszczo-
wym?

® Dlaczego moja komdrka pochodzi z Konga?

® Kto i ile zarabia na moich markowych butach sporto-
wych?

® Jak t-shirt z Bangladeszu moze kosztowac tylko 5 euro?

Po co to wszystko?

Konsumpcja w Europie Srodkowej osiagneta poziom, ktory
globalnie w zadnym razie nie jest zréwnowazony. Ani w bez-
posredniej produkcji, gdzie wskutek prymatu ciecia kosztow
wyzyskuje sie naturalne zasoby i site robocza w innych cze-
Sciach Swiata, ani w posredniej perspektywie, ze nie wystar-
czy surowcow, by zapewnic¢ wszystkim ludziom na Ziemi po-
rownywalny poziom konsumpcji. Z obu tych perspektyw, jesli

dazymy do zréwnowazonego rozwoju, ko-
nieczna jest zmiana kultury konsumpcji.
Konsumpcja etyczna to koncepcja podno-
szenia $wiadomosci warunkdw produkcji
i zréwnowazonego rozwoju oraz uwzgled-
niania tych czynnikdéw w decyzjach konsumpcyjnych.

Szerpa

Troche inny spacer po sklepach

Krytyczny spacer po sklepach zaczyna sie na styku globa-
lizacji i konsumpcji na poziomie jednostki: przedstawione
marki, sklepy itd. sa nie tylko znane mtodym ludziom, ale
odgrywaja tez wazna role w ich zyciu. Jednak tylko garst-
ka z nich jest Swiadoma tego, ze wartosci i symbolika .ich”
marek w wiekszosci przypadkéw stoi w jawnej sprzecznosci
z rzeczywistoscia warunkdéw produkcji.

Wazne jest to, by na kazdym przystanku spaceru po
sklepach wyraznie pokazywac, ze sami mamy mozliwosc
wywierania wptywu. Duze znaczenie ma to, by przekazywa-
ne fakty pochodzity z wiarygodnych, mozliwie wielostron-
nych i aktualnych zrédet. Nie nalezy przedstawia¢ wytacz-
nie stanowiska krytykow czy koncernéw, ale poréwnywaé
obie opinie, by mtodziez mogta sobie wyrobié i reprezento-
wac wtasny poglad.

9

s

Deutsch-Polnisches Jugendwerk
/ dpjw

Polsko-Niemiecka Wspétpraca Mtodziezy
pnwm

z przy a

Jugend begegnet Zukunft Deutsche Bundesstiftung Umwelt
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Podobne spacery po sklepach oferuja juz w wielu miej-

scach w Niemczech i w Polsce stowarzyszenia ekologiczne,
a zatem jest to sprawdzona koncepcja omawiania tych te-
matéw z mtodzieza.

W pracy nad tematem zréwnowazonej konsumpcji

szczegdblnie wartosciowe i wazne sa nastepujace punkty:

Wtasna indywidualna konsumpcja (decyzje zakupowe
i zwigzany z nimi styl zycia) jest dla mtodziezy tematem
natadowanym emocjonalnie i nalezy podchodzi¢ do nie-
go z odpowiednia wrazliwoscia.

Wazny jest dobry dobér i przygotowanie informacji, ja-
sne przyktady sprawiaja, ze ztozone zaleznosci staja sie
bardziej przejrzyste.

By uniknac frustracji i poczucia niemocy, wazne jest wy-
razne nakreslenie i poddanie pod dyskusje konkretnych
i lokalnych opcji dziatania.

Idealnie by byto, gdyby mtodziez dostata przestrzen do
samodzielnego przygotowania tych tematéw i zgtebie-
nia ich metoda .peer-to-peer”.

Linki i wiecej informacji:
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www.ekonsument.pl
www.dobrezakupy.ekonsument.pl
www.ekonsument.pl/spacerownik

Wielojezyczne materiaty na temat zréwnowazonego
stylu zycia i konsumpcji: www.youthxchange.net
Informacje na temat odziezy: www.cleanclothes.pl,
www.cleanclothes.org

» Informacje na temat telefonéw ko-
morkowych / IT: www.makeitfair.org
(niemiecki, angielski)

» Informacje na temat Sprawiedliwego
handlu: www.generationawake.eu/pl

» UNEP, Visions for Change: www.unep.fr/scp/publica-
tions/details.asp?id=WEB/0166/PA

» EEA, Consumption and the Environment 2010:
http://bit.ly/1scBtéu

Szerpa

Ksiazki:

® N. Gatuszka, M. Metera (red.], Ekotrasy. Czyli dokad
uczniowie chodza po szkole, Centrum Edukacji Obywa-
telskiej, Warszawa 2009.

® M. Huma, M. Krzystkiewicz, Kupuj odpowiedzialnie!
Twoje pieniadze ksztattuja swiat. Poradnik dla uczniow
szkot ponadpodstawowych, Krakow 2008.

® M. Huma, Co mtody konsument wiedzie¢ powinien? Po-
radnik dla uczniéw szkét gimnazjalnych, Krakéw 2006.

® J Kronenberg, Zréwnowazona konsumpcja [w:] J. Kro-
nenberg, T. Bergier (red.), Wyzwania zréwnowazonego
rozwoju w Polsce, Fundacja Sendzimira, Krakéw 2010.

@ K Sottan, M. Metera, S. Zmijewska-Kwireg, A. Zwawa,
G. Lipska (red.), Szkota ekorozwoju. Scenariusze lekcji
i materiaty pomocnicze dla nauczycieli, Centrum Edu-
kacji Obywatelskiej, Warszawa 2008.

® Zwiazek Stowarzyszen Polska Zielona Siec¢, Dobre Za-
kupy. Poradnik Odpowiedzialnego Konsumenta, Kra-
kow 2006.
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